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Markenanmeldung: 
Wenn nicht jetzt – wann dann? 

ChatGPT ist derzeit in aller Munde 
– und auch in Sachen Markenan-
meldung kann man hier durchaus 
sinnvolle Antworten bekommen. 
Allerdings waren die Betreiber von 
ChatGPT, die OpenAI LP, selbst in Sa-
chen Marken- und Domainregistrie-
rung nicht allzu gut beraten: So läuft 
derzeit ein Rechtsstreit um die Do-
main chatgpt.com – und auch in Sa-
chen Markenanmeldung hat es wohl 
Versäumnisse gegeben: Es gibt zahl-
reiche ChatGPT-Markenanmeldun-
gen und teilweise waren auch Dritte 
schneller mit der Anmeldung als der 

Betreiber selbst. Schnelligkeit ist bei 
Marken und Domains das A und O. 
Grund genug für [die IT-Recht Kanz-
lei], die wichtigsten Gründe für eine 
Markenanmeldung noch einmal zu-
sammenzufassen.
Zunächst einmal kurz zum Begriff 
Marke: Eine Marke dient der Kenn-
zeichnung und dem Schutz von 
Waren oder Dienstleistungen eines 
Unternehmens. Die Schutzfähigkeit 
ist gegeben, wenn das Zeichen ge-
eignet ist, die Waren oder Dienstleis-
tungen eines Unternehmens unter-
scheidbar von denen anderer Unter-
nehmen zu machen. Die Anmeldung 
Ihrer Marke kann auf nationaler Ebe-
ne erfolgen, aber auch ein europa-
weiter Schutz als Unionsmarke oder 
ein internationaler Schutz kommt in 
Betracht. Ohne Markenanmeldung 
kein Schutz – deshalb finden Sie hier 
(...) Gründe, warum eine Markenan-
meldung wichtig für ein erfolgrei-
ches Unternehmen ist. 

Nur eine Markenanmeldung 
schafft Rechtssicherheit

Und auch wenn das von Ihnen ver-
wendete Zeichen nicht durch Rechte 

Dritter geschützt sein sollte, besteht 
immer die Gefahr, dass sich ein Kon-
kurrent die Rechte an diesem Zei-
chen – vor Ihnen – sichert und Sie 
damit von der Nutzung aussperrt.  
Auch das will natürlich verhindert 
werden.

Der Wert einer Marke steigert den 
Unternehmenswert!

Der Unternehmenswert lässt sich 
durch die Anmeldung einer Marke 
enorm steigern. Denn Unternehmen 
bestehen v. a. im Internetzeitalter 
nicht nur aus Umsatz und Know-how, 
sondern auch aus ihrem Markenwert.

Markenschutz für Inhaber von 
Domains

Bereits der Kampf um die favorisierte 
Domain ist ein harter Kampf – wenn 
Sie diesen gewonnen haben, sollten 
Sie den Domainnamen ggf. als Mar-
ke schützen lassen, um den Schutz 
des Zeichens möglichst abzurunden. 
Denn kommen Ihnen Dritte hier zu-
vor, kann ggf. der Domainname strei-
tig gemacht werden.

Mit Marken kann man sich 
absetzen!

Marken drücken Individualität aus 
und diese ist im hart umkämpften 
Handel unerlässlich, um langfristig 
erfolgreich zu sein. Seien es unge-
wöhnliche Wortzeichen (Wörter), 
einprägsame Bildzeichen ("Logos") 
oder auffallende Farbkombinationen 
("Ferrari-Rot") – jeder Verbraucher 
ordnet bestimme Wörter, Logos oder 
Farben bewusst oder unterbewusst 
automatisch den richtigen Adressda-
ten (Markeninhaber!) zu.  (...)
• www.it-recht-kanzlei.de
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Alle 8 Titel auf einen Blick
Alter Weißer Mann

Einspruch, Schatz!

Girl You Know It's True

Kindergeburtstag  

Schnitzeljagd

Spieleabend

Techno Rush

Wochenendrebellen

Titel sind Einfälle
 Titel sind Geistesblitze 

 Titel sind Ideen ...

... und Ideen sind nicht vogelfrei!
Deswegen Titelschutz! 

Jede Woche für E 115,--
rundy Titelschutz-Journal

Tel.: +49 6021-58 388 0 • Fax: 58 388 22
eMail: titelschutz@rundy.de

www.titelschutzjournal.de

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titel-
schutz in Anspruch für:

Girl You Know It's True

Alter Weißer Mann

Schnitzeljagd

Wochenendrebellen

Kindergeburtstag  

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schrift-
arten, Abwandlungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen und grafischen Darstellungen zur Verwendung in 
allen Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere Fern
sehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische 
und digitale Medien.

Wiedemann & Berg Film GmbH,
Taunusstraße 21,
D - 80807 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titel-
schutz in Anspruch für:

Spieleabend

Einspruch, Schatz!

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schrift-
arten, Abwandlungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen und grafischen Darstellungen zur Verwendung in 
allen Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere Fern
sehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische 
und digitale Medien.

W&B Television GmbH,
Taunusstraße 21,
D - 80807 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für ein 
Konzernunternehmen Titelschutz in Anspruch für

Techno Rush

in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung 
und Kombination zur Verwendung in allen Medien ein-
schließlich Merchandising.

RTL Deutschland GmbH,
Picassoplatz 1,
D - 50679 Köln

SToPP 
hunger
pate werden – leben rett en
www.worldvision.de

Zukunft für Kinder !
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15% RABATT auf ihre nächste  Bestellung  mit dem Code:TITELSCHUTZ*
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