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"Spezial" als Marke fiir Bier zulassig?

Kann ein Brauereiunternehmen den
Begriff "Spezial" als Wortmarke schit-
zen lassen, wenn dieser im Bierhan-
del seit Jahrzehnten als Sortenbe-
zeichnung gebrauchlich ist? Genligt
der Verweis auf dhnliche eingetrage-
ne Marken anderer Unternehmen,
um eine eigene Anmeldung durchzu-
setzen?

Spezial als Marke fiir Bier

Eine Anmelderin wollte das Wort
"Spezial" als Wortmarke fur Trink-
glaser und Kichengeschirr (Klasse
21), Biere und alkoholfreie Getranke
(Klasse 32) sowie gastronomische
Dienstleistungen (Klasse 43) eintra-
gen lassen. Das DPMA lehnte die An-
meldung jedoch wegen fehlender
Unterscheidungskraft und des be-
schreibenden Charakters der Marke
ab. Die Anmelderin legte Beschwerde
ein.

Dabei verwies sie auf mehrere Vor-
eintragungen &hnlich klingender Be-
griffe wie "speziell" fir andere Waren-
klassen, die Unionsmarke "Spezial"
fur Fahrzeugzubehor sowie englisch-
sprachige Varianten wie "Special K"
und "e-special”.

Bundespatentgericht urteilte

Unterscheidungskraft

Das Markenrecht schitzt nur Zei-
chen, die dazu geeignet sind, die
Waren oder Dienstleistungen eines
Unternehmens von denen anderer
Unternehmen zu unterscheiden. Die-
se Eigenschaft wird als Unterschei-
dungskraft bezeichnet. Ein Begriff,
der lediglich beschreibt, was ein Pro-
dukt ist, wie es schmeckt oder welche
Qualitat es hat, erftillt diese Voraus-
setzung nicht.

Der Gedanke dahinter leuchtet ein.
Wirde ein Unternehmen das Wort
"Spezial" als Marke monopolisieren,
konnte es alle Wettbewerber daran
hindern, ihre eigenen Biere oder Ge-
tranke so zu nennen. Ein beschrei-
bender Begriff gehort jedoch der
Allgemeinheit. Das Markenrecht zieht
hier eine klare Grenze.

Bundespatentgericht
weist Beschwerde zuriick
Mit Beschluss vom 9.3.2026 - Az.
26 W (pat) 531/21 wies das Bun-
despatentgericht die Beschwerde
der Anmelderin zuriick. Dem Be-
griff fehle zum einen die erforder-
liche Unterscheidungskraft. Zum
anderen wird "Spezial" im Bierbe-
reich seit langer Zeit als Sorten-
bezeichnung fiir eine besondere
Biersorte verwendet und nicht als
Hinweis auf ein bestimmtes Unter-
nehmen. Zum anderen entfalten
Voreintragungen anderer Marken
keinen Prazedenzfall. Jede Anmel-
dung wird selbststandig gepriift,
unabhdngig davon, was andere
Unternehmen in der Vergangen-
heit durchgesetzt haben: "Das an-
gemeldete Wortzeichen 'Spezial'
weist lediglich darauf hin, dass es

sich bei den Waren um etwas Spezi-
elles, Besonderes handelt. Im Bereich
Bier und Brauwesen handelt es sich
um eine branchenibliche Sortenbe-
zeichnung, die vom Verkehr nicht als
betrieblicher Herkunftshinweis auf-
gefasst wird."

Fir Trinkgldser, Kiichengeschirr und
gastronomische Dienstleistungen
gilt nach Auffassung der Richter im
Ergebnis dasselbe. Das Wort bleibt
eine allgemeine Qualitatsanpreisung
ohne Herkunftsfunktion und ist so-
mit nicht als Marke eintragungsfahig.

Fazit
Die Ablehnung der Wortmarke "Spe-
zial" ist keine Uberraschung, son-
dern die folgerichtige Anwendung
des Markenrechts. Wer einen Begriff
wahlt, der auf dem Markt als allge-
meine Beschreibung verstanden
wird, kann nicht erwarten, dass dieser
Begriff exklusiv einem einzigen Un-
ternehmen zusteht.
Unternehmen missen bei der Su-
che nach der richtigen Marke darauf
achten, dass sie als Herkunftshinweis
geeignet ist und nicht nur als Quali-
tatshinweis verstanden wird.
* kpw.law
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Alle 5 Titel auf einen Blick

Die schnellste Lésung der Welt —
Weil Deine Zeit zu wertvoll ist fir Probleme
Hausnummer Lecker
Love-O-Mat
LOVE-O-MAT

Ritus

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir
Titelschutz in Anspruch fir:

Love-O-Mat

LOVE-O-MAT

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Wortverbindungen fir alle, auch elek-
tronische Medien, insbesondere Fernsehen, Off- und/oder
Online-(Abruf-)Dienste, Internet und Multimedia-Anwen-
dungen sowie Horfunk und Printmedien.

Brainpool TV GmbH,
Schanzenstrafle 22,
D -51063 Koin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir
Titelschutz in Anspruch fir:

Ritus

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Wortverbindungen fiir alle, auch elek-
tronische Medien, insbesondere Fernsehen, Off- und/oder
Online-(Abruf-)Dienste, Internet und Multimedia-Anwen-
dungen sowie Horfunk und Printmedien.

MadeFor Film GmbH,
KantstraBBe 31,
D -10625 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir
Titelschutz in Anspruch fir:

Hausnummer Lecker

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwandlun-
gen und Wortverbindungen fir alle, auch elektronische
Medien, insbesondere Fernsehen, Off- und/oder Online-
(Abruf)Dienste, Internet und Multimedia-Anwendungen
sowie Horfunk und Printmedien.

POTATOHEAD PICTURES GmbH,
Am Coloneum 3-7,
D -50829 KoiIn

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG (Deutschland) sowie
§ 80 UrhG, § 9 UWG (Osterreich) nehmen ich Titelschutz in
Anspruch fir:

Die schnellste Losung der Welt -
Weil Deine Zeit zu wertvoll ist fiir

Probleme

Der Titelschutz erstreckt sich auf Blcher und sonstige
Druckerzeugnisse, eBooks, Audiobooks, Blogs, Podcasts,
Coachingprogramme und Seminarreihen. Er umfasst auch
geringfligig abweichende Schreibweisen und Darstel-
lungsformen, insbesondere hinsichtlich GroB- und Klein-
schreibung, Bindestrichsetzung, Wortzusammensetzung
sowie typografischer Gestaltung.

Bernd Selmeier,
Birach 1,
D - 84494 Niederbergkirchen

[HR ANWAIT 24

AKTIENGESELLSCHAFT

Das Markenrecht
gehort zu unserem Kerngeschaft!

Prozessanwalt Christian Zierhut und Rechtsanwalt
Hans Jiirgen Klier vertreten unsere Mandanten in
Auseinandersetzungen um Marken, Unternehmens-
kennzeichen, Titel, Domains und Namen.

Wir beraten bei der Verhandlung von Lizenz- und
Abgrenzungsvertriagen und vertreten unsere Man-
danten in Widerspruchs-, Léschungs- und Nich-
tigkeitserfahren.

Als Abteilungsleiter des Markenbereichs im
Deutschen Patent- und Markenamt hat Hans Jirgen
Klier vieles bewegen kénnen - dies tut er jetzt fur
unsere Mandanten.

Christian Zierhut ist mit der Vertretung zum Teil
weltbekannter Marken betraut.

RESIDENZSTRASSE 9

80333 MUNCHEN
T+49(0)89358958-0
F +49 (0) 89 35 89 58 - 44
www.anwalt.ag
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Wenn Luxuskosmetika
auf dem Wiihltisch landen

Durfen Luxuskosmetika zwischen Grabbelkisten und Bil-
ligware angeboten werden? Wann schadet die Warenpra-
sentation dem Markenimage so sehr, dass der Erschop-
fungsgrundsatz nicht mehr greift? Und was bedeutet das
fir Handler, die auf Restposten und Schnappchen setzen?

Worum ging es?

Die deutsche Vertriebsgesellschaft des L'Oréal-Konzerns
vertreibt Kosmetikprodukte der Marken Yves Saint Lau-
rent, Lancoéme und IT Cosmetics Uber ein selektives Ver-
triebssystem. Die ausgewdhlten Handler missen stren-
ge Vorgaben zur Prasentation und zum Verkaufsumfeld
einhalten, um die Exklusivitat und das Prestigeimage der
Marken zu wahren.

TK Maxx, die deutsche Tochtergesellschaft eines interna-
tional tatigen Off-Price-Einzelhdndlers, bot diese Marken-
produkte in ihren Filialen an. Bei Testkaufen in mehreren
Filialen im August und September 2024 dokumentierte
L'Oréal Luxe die konkrete Warenprasentation. Die Kos-
metikprodukte lagen in unsortierten Verkaufsschitten
zusammen mit Artikeln anderer Hersteller, teilweise aus
deutlich niedrigeren Preissegmenten. Einige Verpackun-
gen waren eingerissen, andere trugen handisch verander-
te Preisetiketten.

Nach einer erfolglosen Abmahnung wegen Marken-
rechtsverletzung erlie} das Landgericht Dusseldorf im
Oktober 2024 eine einstweilige Verfigung, die TK Maxx
den Vertrieb in dieser Form untersagte. TK Maxx legte
Rechtsmittel ein.

Schatzsuche oder Ramschverkauf?

TK Maxx hat sich mit einer Reihe von Argumenten ver-
teidigt. So gelte der Erschépfungsgrundsatz, und die Vo-
raussetzungen fir eine Ausnahme lagen nicht vor. So feh-
le es bereits an einem besonderen Prestigewert der Mar-
ken. AuBerdem bliihe ein ausufernder Graumarkt fir die
betroffenen Produkte, was gegen ein funktionierendes se-
lektives Vertriebssystem spreche. L'Oréal selbst bewerbe
die Produkte mit Rabattaktionen.

Zum Verkaufskonzept fiihrte TK Maxx aus, man sei kein
Discounter, sondern biete Kunden das Einkaufserlebnis ei-
ner "Schatzsuche" nach Luxusprodukten. Vereinzelte Un-
ordnung sei auf das Verhalten von Kunden zurlickzufih-
ren und nicht reprasentativ fir das Gesamtkonzept. Die
drei dokumentierten Félle beschadigter Verpackungen
seien bedauerliche Einzelflle.

Was hat das OLG Diisseldorf entschieden?
Das Oberlandesgericht Diisseldorf wies die Berufung
mit Urteil vom 10.2.2026 - Az.1-20 U 89/25 zuriick und
bestitigte die einstweilige Verfliigung in vollem Um-
fang.

Prestigecharakter der Marken bestatigt
Das Gericht stellte fest, dass den Marken Yves Saint Lau-
rent, LancOme und IT Cosmetics ein erheblicher Prestige-

wert und eine gewisse "Aura des Luxuridésen" zukommt.

L'Oréal Luxe hat glaubhaft gemacht, dass die Produkte im
gehobenen Preissegment angesiedelt sind, unter Einsatz
prominenter Markenbotschafter beworben werden und
Uber ein selektives Vertriebssystem mit strengen Prasen-

tationskriterien vertrieben werden. Die Senatsmitglieder
bestatigten als Teil der angesprochenen Verkehrskreise
diesen Prestigecharakter aus eigener Kenntnis.

Das Gericht liel den Einwand eines ausufernden Grau-
marktes nicht gelten. Die von TK Maxx vorgelegten
Screenshots zeigten lediglich vereinzelte Angebote, aus
denen sich kein systematischer Parallelvertrieb ableiten
lie. Mal3volle Rabatte von 15 bis 25 Prozent auf einzelne
Produkte seien auch im Luxussegment tblich und stellten
den Prestigewert nicht infrage.

—
i &“ e

Wiihltisch zerstort die "Aura des Luxuriésen”

Kern der Entscheidung ist die Bewertung der konkreten
Warenprdsentation. Das Gericht analysierte den typischen
Ablauf in den Verkaufsschiitten von TK Maxx und kam zu
dem Ergebnis, dass die zunehmende Unordnung keine
Reihe bedauerlicher Einzelfdlle darstellt, sondern die
zwangslaufige Folge des Verkaufskonzepts ist. Ohne einen
stetigen ordnenden Personaleinsatz geraten die Schitten
bei kleinteiligen Kosmetikartikeln unweigerlich in einen
Zustand, der beim Kunden den Eindruck eines Wuhl-
tisches erweckt.

Dabei stellte das Gericht ausdriicklich klar, dass es nicht
darauf ankomme, ob TK Maxx generell als Billigdiscoun-
ter oder als Off-Price-Store wahrgenommen werde. Ent-
scheidend sei allein die konkrete Produktprdsentation.
Und diese vermittle den Eindruck, dass die Produkte nicht
mehr Giber den Fachhandel absetzbar seien und deshalb
"verramscht" werden missten.(...)

Das Argument der "Schatzsuche" Giberzeugte die Dissel-
dorfer Richter nicht. Denn in den Augen des Verbrauchers
sei mit einem Wiuhltisch nicht die Suche nach Schatzen,
sondern das Verramschen Uberschiissiger Ware verbun-
den. Dadurch erscheinen die Marken als Marken im Nie-
dergang, die aus dem gehobenen Segment in das Feld
der Massenware absinken.

Beschiddigte Verpackungen als
eigenstindiger Verletzungstatbestand
Zusatzlich bestatigte das Gericht das Verbot, Kosmetik-
produkte der Marke Yves Saint Laurent in beschadigten
oder mit handschriftlich veranderten Preisetiketten ver-
sehenen Verpackungen zu vertreiben. Der Senat quali-
fizierte dies als Verschlechterung bzw. Veranderung des
Warenauftritts, welche das Image der Marke nachhaltig
beeintrachtigt. Auch hier sah das Gericht keinen Einzelfall,
sondern eine dem Vertriebsmodell inhdrente Folge. Das
Durchwihlen von Schitten fuhre bei in Pappschachteln
verpackten Waren nahezu zwangsldufig zu Beschadigun-

gen.(...)
* kpw.law
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